Брендирование органической продукции как средство продвижения на рынок
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Органическая продукция - это сложный, многогранный и многоаспектный подход к производству продукции, который ориентирован на сохранение здоровья почвы, лимитации использования вредных для здоровья человека химических веществ, бережное отношение к окружающей среде и устойчивое развитие аграрного производства[5].
Особенности органической продукции:

1. Экологическая чистота. Органическая продукция производится без использования синтетических химических веществ, что делает ее экологически чистой и безопасной для здоровья человека и животных.

2. Лучшее качество. Органические продукты обладают более насыщенным вкусом и ароматом, так как растения растут медленнее и естественным путем, а не с помощью химических добавок. Более медленный рост растений также способствует накоплению полезных веществ в продукте.

3. Большая питательность. Органические продукты обладают более высоким содержанием витаминов, минералов и антиоксидантов, чем продукты, выращенные с использованием химических удобрений и пестицидов.

4. Стабильность экосистемы. Производство органических продуктов не нарушает баланс экосистемы, так как не приводит к загрязнению почвы и воды, уничтожению полезных бактерий и насекомых.

5. Снижение риска болезней. Органические продукты не содержат остатков пестицидов и гормонов роста, что снижает риск развития хронических заболеваний, таких как рак и сердечно-сосудистые заболевания[1].

Органическая продукция отличается от обычной тем, что она производится с использованием натуральных компонентов, и не содержит вредных химических добавок. Производители органической продукции хотят защитить свои товарные знаки для того, чтобы их продукция отличалась от продукции конкурентов. 

Товарные знаки, как средство индивидуализации, представляют собой обозначения, способные отличать товары одних юридических или физических лиц от однородных товаров других юридических и физических лиц. При регистрации товарного знака в международном реестре рядом с ним ставится знак — буква R (в т.ч. в окружности) [2].

В 2022 году наблюдался рост поступления заявок, поданных на государственную регистрацию товарных знаков. Данный рост обеспечили российские заявители, которые подали в отчетном году 97 828 заявки, что на 13,98% заявок больше, чем за аналогичный период 2021 года. При этом общий рост числа поданных заявок составил 4,68% по сравнению с 2021 годом. Общее количество поданных заявок достигло 112 041 заявки, что на 5 011 заявок больше по сравнению с аналогичным периодом 2021 года.

Если сравнивать показатели отчетного года с аналогичными показателями 2020 года, то рост поданных заявок составил 19,29%, что на 18 115 заявок больше количества заявок, поданных в 2020 году (93 926 заявок)[4].

Защиту товарных знаков можно получить через регистрацию уполномоченным органом.

Регистрация товарного знака позволяет защитить интересы и права производителя, а также обеспечить консистентность изображения и имиджа продукта, которые могут влиять на потребителей[3]. Например, органический продукт, произведенный в соответствии с нормами и стандартами, может содержать соответствующий знак качества, который отправляет потребителям объективный сигнал о подлинности и происхождении продукта.

Регистрация товарных знаков также помогает производителю избежать плагиата, который может повлиять на качество продукции и нанести ущерб репутации бренда. Например, у производителя органической продукции может появиться конкурент, который претендует на использование одного и того же логотипа. Такие конфликты могут привести к судебному разбирательству, в котором производитель может потерять права на использование своего товарного знака, если он не был официально зарегистрирован.
Некоторые примеры органической продукции в России с эмблемами:

1. ЕРЕМИНСКИЕ ЯГОДЫ - производитель органических ягод и фруктов с сертификатом Organic Standard.

2. Кубань-ПРОДУКТ - компания, производит органические продукты питания, в том числе оливковое масло, мед и овощи. Имеет сертификаты ECOCERT и Organic Standard.

3. Калина Фарм - производитель органических чаев и трав с сертификатами Organic Standard и Demeter.

4. Благодар Raw Food - компания, специализирующаяся на производстве органических смузи, напитков и здоровых снеков. Имеет сертификаты Organic Standard и ECOCERT.

5. Агрофирма Сандрен - производитель органических овощей и фруктов с сертификатом Organic Standard.

Эти компании (и многие другие) используют на своей упаковке эмблемы, подтверждающие их органический статус и соответствие требованиям высоких стандартов качества[6].

Зарегистрированный товарный знак может использоваться в качестве актива в бухгалтерском учете компании, и также может привести к увеличению стоимости компании и ее бизнеса. Защита товарных знаков повышает уровень доверия потребителей к продукту, что в свою очередь может привести к увеличению продаж и конкурентоспособности компании на рынке.

В заключение можно сделать вывод о важности регистрации товарных знаков для производителей органической продукции. Регистрация знака поможет защитить бренд производителя и поддержать идею экологически стабильной продукции.

Литература
1. Баранов, А. В. Органическая продукция в России: рынок, потребители, перспективы. Москва: Издательство "Экономика", 2018.

2. Гражданский кодекс РФ. URL: http://www.garant.ru/
3. Дорофеев А.Ю., Филатов В.В., Симонова В.А., Медведев В.М., Фадеев А.С., Шестов А.В. Современные тенденции рынка 
товарных знаков // Интернет-журнал «Науковедение» / URL: http://naukovedenie.ru/PDF/94EVN115.pdf
4. Официальный сайт Роспатент РФ. URL: http://rospatent.gov.ru/
5. Корнилова, Н. П., и др. Органическая продукция: технологии производства и экономические аспекты. Москва: Издательство "Экономика", 2016.

6. Самсонова, Н. В. Органическая продукция: рынок, потребители, конкурентоспособность. Москва: Издательство "Экономика", 2017.
