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Актуальность изучения персональных брендов связана с их широким распространени-
ем в сфере рекламы и связей с общественностью, а также их активным использованием
как одной из базовых технологий при формировании репутации для конкретной личности.
Вопрос о качественной разработке имиджа персон как никогда остро стоит в современном,
медийном мире, и с его развитием будет только расти. Использование интернет-простран-
ства открывает все больше возможностей для того, чтобы заявить о себе и доставить ин-
формацию в любую точку мира, чтобы заполучить внимание аудитории любого масштаба,
– и поэтому особенно важно правильно подавать себя общественности. Вся уникальность
персонального бренда заключается в том, что он отражает индивидуальные черты, уро-
вень экспертности, стиль и ценности человека.

Подробное определение персональному бренду дает Ф.Котлер в своей работе «Персо-
нальный брендинг. Технологии достижения личной популярности»[1], подчеркивая важ-
ность персонального бренда в жизни и работе любого специалиста, выделяя иерархию
секторов его популярности.

Также многие исследователи (Ф. Котлер, Д. Макнелли, И.В Максименко и др.) вы-
деляют различные характеристики персонального бренда, структурируя их по разным
тематикам. По мнению экспертов, наступило то время, когда следует кропотливо рабо-
тать над персональным брендом, «продавать» себя более осознанно[2]. Нельзя забывать
о правильном повествовании о себе, которое надо выстроить, прежде чем формировать
персональный имидж[3]. Необходимо также сфокусироваться на понимании своих уни-
кальных качеств, которые помогут в достижении поставленных целей и задач[4,5].

Однако следует отметить, что на сегодняшний момент многие аспекты персонального
бренда еще не изучены должным образом, так как это одна из молодых технологий, про-
должающих свое развитие. Существует множество уникальных примеров формирования
персональных брендов, которые смогли укрепиться в мировом масштабе, и это позволя-
ет проанализировать данный феномен с разных сторон, выявить всевозможные аспекты
его формирования как специально выстроенного, так и стихийно зарождающегося. Та-
кое исследование должно быть тесно связано с исследованием процессов формирования
общественного мнения.

В рамках предстоящей работы будет проанализирована сила влияния персонального
бренда как инструмента продвижения, рассмотрены этапы его формирования и приведены
конкретные кейсы. Помимо этого, будут изучены предложенные различными авторами
определения персонального бренда и критерии оценки его характеристик и свойств.
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