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Турецкий бизнес активно развивается и занимает определенную нишу на рынке России.
С начала 2022 года на российский рынок вышли 13 новых турецких брендов. В перспективе
ближайших лет в России ожидается появление ещё 24 новых турецких брендов, из которых
75% относятся к fashion–индустрии (18 брендов).

Актуальность данной темы обусловлена растущим интересом российских потребите-
лей к товарам и услугам из Турции, а также увеличением спроса на товары люксового
сегмента в России. Турецкие бренды (Vakko, Beymen, adL, Faik Sönmez, Roman, Twist,
Sarar, Machka и пр.) показывают уверенный рост в сегменте люкс – с 2022 года на 57%,
тогда как в среднем ценовом сегменте рост составил не более 27%.

В условиях усиливающейся конкуренции турецкие компании вынуждены искать новые
подходы к продвижению своих товаров и услуг, чтобы сохранить и увеличить свою долю
на рынке. Изучение стратегий продвижения турецких брендов люксового сегмента на рос-
сийском рынке позволит выявить наиболее эффективные методы продвижения, а также
определить возможности для улучшения и адаптации этих стратегий с учетом специфики
российского рынка. Это, в свою очередь, может способствовать повышению конкуренто-
способности турецких компаний и укреплению их позиций на российском рынке.

Возрастающая роль бренда, стремительно изменяющиеся методы его создания повли-
яли на выбор темы нашей выпускной квалификационной работы. Актуальность иссле-
дования особенностей продвижения турецкого бренда на российском рынке обусловле-
на нахождением эффективных каналов продвижения бренда. В частности, выявлением
средств массовой информации и медиа. В настоящее время, когда различия между то-
варами и услугами практически незаметны, а в некоторых случаях и вовсе отсутствуют,
именно бренд определяет разницу между аналогичными товарами в глазах потребителя.
Таким образом, можно сказать, что влияние бренда на конкурентоспособность, достигае-
мое как раз за счет удовлетворения нематериальных потребностей потребителей, помогает
соответствовать определенному статусу или пониманию качества.

Таким образом, исследование стратегий продвижения турецких брендов одежды люк-
сового сегмента на российском рынке представляет актуальную проблему для исследова-
ния. Современный рынок одежды можно охарактеризовать как постоянно меняющийся,
динамичный. Высокая конкуренция среди производителей и дистрибьюторов предостав-
ляет широкий выбор взаимозаменяемых товаров, что значительно осложняет не только
выведение собственной продукции на рынок, но и ее дальнейшее успешное продвижение.
В условиях такого разнообразия становится актуальной разработка оригинальной страте-
гии продвижения товара, которая заключается не только в способе выведения товара на
рынок, но и требует дополнительного внимания к уникальным свойствам данного товара.

В нашем исследовании мы подробно изучим стратегии продвижения турецких брендов
люксового сегмента на российском рынке. Для этого нам необходимо изучить класси-
фикацию стратегий продвижения иностранных брендов на российском рынке; рассмот-

1



Конференция «Ломоносов-2024»

реть инновационные приемы продвижения иностранных брендов; оценить турецкий ры-
нок брендов одежды люксового сегмента; провести анализ российской fashion-индустрии в
категории люкс;изучить конкурентные позиции турецких брендов одежды на российском
рынке люксового сегмент; предложить рекомендации по стратегии продвижения турецких
брендов одежды люксового сегмента на российском рынке.
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