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Согласно данным сервиса для оценки количества поисковых запросов на конкретные
тематики Яндекс.Вордстат, в месяц русскоязычная аудитория 34 тысяч раз вводит по-
исковый запрос «свечи для дома». К 2023 году эта цифра возросла (рисунок 1). Этим
мною обуславливается актуальность работы. В условиях динамично изменяющихся пред-
почтений потребителей и конкурентной среды исследование особенностей продвижения
таких товаров позволит выявить эффективные стратегии маркетинга, способствуя раз-
витию профессиональных компетенций специалистов по рекламе и маркетинге в данной
сфере. [1, 2] Одной из особенностей продвижения ароматических товаров для дома явля-
ется акцент на эмоциональном и визуальном воздействии. В отличие от многих других
товаров, ароматические продукты создают атмосферу и вызывают чувства, что делает
важным не только качество продукта, но и его способность передать определенное на-
строение или воспоминание. [3] Таким образом, успешное продвижение в этой отрасли
требует умения создавать вокруг ароматов уникальную идентичность бренда, а также ви-
зуальных и эмоциональных концепций, которые будут привлекать и удерживать внимание
потребителей.

Люди используют ароматические товары для дома в связи с растущим стремлением к
созданию уюта и комфорта в жилище. [4] Ароматы способны оказывать положительное
воздействие на настроение, создавать атмосферу релаксации и улучшать общее восприя-
тие пространства. Кроме того, ароматерапия приобретает популярность, так как многие
люди осознают психоэмоциональные и даже физические выгоды использования опреде-
ленных ароматов в повседневной жизни. [5, 6] В этой связи, видится важным рассмотреть
особенности маркетинговых инструментов, применяемых на рынке ароматических това-
ров для дома.
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