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Классическая реклама в том виде, в котором мы ее знаем теряет свою актуальность. В
основном люди стараются избегать прямую рекламу, ведь она отличается навязчивостью
и часто вызывает раздражение.

Существует технология неявной(скрытой) рекламы «Product Placement»определяется
как средство маркетинговых коммуникаций, при котором в контекст кино- и телепередач
включают интеграцию брендированной продукции или информацию о товаре или компа-
нии производителя. Основной целью этой технологии является стимулирования покупки.

Актуальность работы обусловлена тем, что продакт-плейсмент является одним из са-
мых популярных способов продвижения товаров. Многие ритейлеры задумываются о бо-
лее широком изучении данной технологии для повышения осведомленности о своих про-
дуктах и услугах. В эпоху цифровизации такая технология остается важнейшим реклам-
ным инструментом, способствующим повышению продаж любого бренда.

На протяжение века данная маркетинговая стратегия остается самым эффективным
средством воздействия на покупателя на подсознательном уровне. Именно в этом продакт-
плейсмент выигрывает перед обычной рекламой ведь эту «скрытую» рекламу невозможно
пропустить, так как она является непосредственной частью фильма или телепередачи.
Именно поэтому бренды очень часто используют подобную технологию.

Объектом исследования является реклама в киноиндустрии.
Предмет исследования – особенности применения инструментов продакт-плейсмента в

кинематографе.
Цель исследования – проанализировать технологию продакт-плейсмент как инстру-

мента продвижения товаров в фильмах и сериалах.
В соответствии с целью работы сформированы следующие задачи:

• изучить понятие продакт-плейсмент;
• рассмотреть классификацию видов продакт-плейсмента;
• описать механизмы воздействия продакт-плейсмента на аудиторию;
• Рассмотреть правовые особенности применения продакт-плейсмента на территории

РФ;
• определить преимущества и недостатки продакт-плейсмента как инструмента рекла-

мы.
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