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Актуальность данного доклада выражена в степени необходимости проведения иссле-
дования бренда с точки зрения современной социальной мифологии, анализируя процесс
работы с данным социальным мифом и работу сконструированного мифа среди массовой
аудитории.

Ролан Барт в книге «Мифологии» утверждал, что «миф представляет собой комму-
никативную систему, некоторое сообщение»[1]. Интерес к анализу современного процесса
мифотворчества повышается ввиду динамичного развития технологий и постоянного уве-
личения количества способов коммуникации. За счет активного расширения медиа-сферы
мировое пространство превращается в глобальную деревню[3], где скорость передачи ин-
формации значительно выше.

Бренд, как социальный миф, в настоящее время является частью современного куль-
турного контекста. Имея высокую степень влияния, бренд находит свое отражение в мно-
гообразии аспектов общественной жизни. Как определенный устоявшийся комплекс ассо-
циаций, бренд может играть значительную роль в предпочтениях и выборе людей, влиять
на их потребительское поведение.

В рамках доклада будут представлены теоретические аспекты формирования и распро-
странения социального мифа. На основе теоретического материала будет проведен анализ
бренда, как социального мифа. В докладе также будет рассмотрен ряд практических при-
меров с целью определения акторов: живущий мифом, творец мифа и критик мифа [2].
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