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Важным аспектом существования добросовестной конкуренции является государствен-
ное регулирование в сфере рекламы. Оно направлено на исключение ненадлежащей рекла-
мы в средствах массовой коммуникации. Одним из видов ненадлежащей рекламы является
скрытая реклама.

Рост популярности применения скрытой рекламы обусловлен формированием негатив-
ного образа прямой рекламы. В настоящее время невозможно избежать информационно-
го шума, поэтому у потребителя складывается негативный образ рекламы как излиш-
него фактора информационного шума и начинают вырабатываться защитные механиз-
мы. Следовательно, на рекламном рынке появляется большое количество предложений
по реализации технологий скрытой рекламы как предположительно более эффективной
альтернативы прямой рекламы.

Увеличению количества случаев применения скрытой рекламы также способствуют
существующие пробелы в законодательстве, которые оставляют скрытое размещение ре-
кламы вне правового поля. Проблемы выявления скрытой рекламы возникают из-за неод-
нозначности определения данного понятия на законодательном уровне.

Исследование особенностей регулирования скрытой рекламы в российских средствах
массовой коммуникации способствует формированию правовой культуры при использова-
нии рекламных технологий. Исследование скрытой рекламы обусловлено необходимостью
выявления и регулирования ненадлежащей рекламы для правомерного функционирова-
ния рекламного рынка.

В данной исследовательской работе затрагиваются темы:

1) Сущности и понятия скрытой рекламы;
2) Виды и технологии скрытой рекламы;
3) Средства массовой коммуникации как способ распространения скрытой рекламы;
4) Правовые аспекты регулирования рекламной деятельности;
5) Скрытая реклама как вид ненадлежащей рекламы;
6) Проблемы нормативного регулирования скрытой рекламы.

Сложность регулирования скрытой рекламы заключается в неоднозначности и неактуаль-
ности формулировок законодательства в сфере применения рекламных технологий. При
постоянно расширяющемся перечне видов и форм скрытой рекламы факт ее применения
выходит за рамки правового поля.
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