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Общество активно развивается, появляются новые источники информации, способы ее
передачи, смещаются культурные приоритеты, образуются новые формы коммуникации и
взаимодействия людей друг с другом. На этой почве возникает запрос на реорганизацию
пространства под новые стандарты интеракции и социального существования.

Создание креативных пространств стало одним из эффективных современных спосо-
бов иначе организовать рабочую среду, усовершенствовать досуговые формы времяпре-
провождения и вместить факторы удовлетворения группы потребностей в одно место.

Условия, созданные внутри арт-пространств, и сама концепция наличия подобного ме-
ста способствуют формированию коммуникативной среды, в рамках которой возможно
выстраивание различных форм сотрудничества, обмена опытом, создания новых твор-
ческих проектов, такое продуктивное взаимодействие приводит к появлению инноваци-
онных разработок, становится фактором экономического роста и формирования нового
«креативного» класса.

В обществе, которое некоторые современные социологи именуют «цивилизацией досу-
га», где рост свободного от работы времени приводит к смещению фокуса внимания на
досуговые аспекты существования социума, где досуг преобразуется в самодавлеющую
ценность, создание и функционирование арт-кластеров становится привлекательным для
поддержки и инвестирования как со стороны частных предпринимателей, так и со стороны
государства, поскольку креативные пространства позволяют за счет грамотной социаль-
ной и архитектурной организации, создающей благоприятные условия для налаживания
коммуникативных связей, сделать внетрудовое время фактором извлечения практической
пользы для отдельной личности и общества в целом.

Таким образом, актуальность темы обусловлена социальными и экономическими ас-
пектами. Внимание предпринимателей и потребителей привлекла среда, объединившая
рабочие и досуговые формы коммуникативного взаимодействия. Первые разглядели в
приведенном концепте возможность выгодных инвестиций, факторы экономического раз-
вития, а вторая категория граждан – потребители - отметила для себя перспективы выхода
досуга на новый уровень. Рост популярности концепции повлек за собой количественный
рост всевозможной информации об объекте общественного интереса. Данный факт выявил
необходимость суммировать и систематизировать накопленный опыт в рамках приведен-
ной тематики.

Несмотря на относительную новизну феномена креативных пространств, к числу кото-
рых относится объект рассмотрения данной работы: "Дом культуры ГЭС-2", рассуждения
о пространстве как таковом, социуме, существующем в нем, а также связи пространства
с искусством можно встретить у различных мыслителей в различные эпохи. Немецкий
философ-экзистенциалист и феноменолог - Мартин Хайдеггер в работе «Исток художе-
ственного творения» в качестве основной задачи архитектора при разработке публичных
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пространств определяет создание «вакуума», в котором «публика» могла бы себя «кон-
струировать». Шире тезис, приведенный Хайдеггером, раскрывается немецким и совет-
ским философом-искусствоведом Борисом Гройсом в статье «Публичные пространства:
от пустоты к парадоксу».

Описанием концепций креативных пространств и коммуникативной среды, образую-
щейся под их влиянием, активно занимаются современные исследователи. Например, Аме-
риканский социолог-экономист Ричард Флорида в своих работах о «креативном классе»
уделяет внимание роли арт-центров в формировании «новой» аудитории. На сегодняш-
ний день существуют классификации, описание видов и функций креативных-кластеров,
исследуются тонкости взаимовлияния специфики данного пространства на социальные
группы, формулируются принципы организации пространств с точки зрения социальных
и архитектурных аспектов. Немаловажным фактором, который необходимо учитывать в
процессе изучения темы, является характеристика современного общества и его ценност-
ных установок. В этом плане концепция «цивилизация досуга», введенная французским
социологом Ж. Дюмазедье, вносит представления об образе жизни и культурных ориента-
циях членов социума, рассматриваемых в качестве объектов воздействия формирующейся
внутри креативных-пространств коммуникативной среды.

В рамках данной работы нас будут интересовать характеристики креативных про-
странств, исторические факторы формирования данного феномина, а также социальная
функция, которую выполняют объекты, относящиеся к этой котегории.

В качестве объекта исследования мы выделяем концепцию креативного прострагн-
ства.
Предметом исследования является концепция "Дома Культуры ГЭС-2" в качестве при-
мера креативного пространства.

Цель работы: теоретическое и практическое рассмотрение концепции креативного
пространства на примере "ГЭС-2".

Для реализации цели были поставлены следующие задачи:
· Изучить теоретические аспекты, связанные с феноменом креативных пространств
· Проследить исторический путь становления и развития креативных пространств
· Определить видовые и функциональные особенности креативных пространств
· Обозначить основные принципы организации креативных пространств
· Рассмотреть концептуальные особенности функционирования креативных простран-

ствна примере "ГЭС-2"
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