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Внедрение в российский музыкальный рынок стриминговых сервисов и дистрибью-
торов в конце 2010-х годов привело к существенному изменению музыкального рынка.
Исполнители перестали зависеть от лейблов и получили возможность самостоятельно пуб-
ликовать свою музыку на стриминговых платформах, воспользовавшись услугами музы-
кальных дистрибьюторов. Вследствие чего был значительно расширен выбор композиций,
доступных слушателям, что стало причиной более высокой конкуренции на музыкальном
рынке. В условиях высокой конкуренции тема продвижения музыкальных исполнителей
является актуальной.

В течение весны 2022 года в качестве антироссийских санкций российским пользова-
телям отключили доступ к стриминговым сервисам иностранных компаний. Также на
территории Российской Федерации была запрещена социальная сеть «Инстаграм». Так на
российском музыкальном рынке в качестве основных платформ остались социальная сеть
и стриминговый сервис «ВКонтакте», видеохостинг «Ютуб», мессенджер «Телеграм» и
стриминговый сервис «Яндекс Музыка».

Каждую из перечисленных платформ и музыкальных площадок стоит использовать в
продвижении музыкального исполнителя. В данной работе исследуются технологии про-
движения музыкантов в социальной сети и стриминговом сервисе «ВКонтакте». Объекта-
ми исследования являются социальная сеть и стриминговый сервис «ВКонтакте». Пред-
метом исследования является продвижение музыкальных исполнителей в социальной сети
и стриминговом сервисе «ВКонтакте».

Целью исследования является выработка наиболее эффективных методов в продви-
жении музыкальных исполнителей во «ВКонтакте». Для достижения поставленной цели
в работе решаются следующие задачи: проанализировать составляющие социальной сети
«ВКонтакте», имеющие связь с музыкальной сферой; проанализировать работу музыкаль-
ного стримингового сервиса «ВК Музыка»; выявить и рассмотреть наиболее эффективные
технологии продвижения музыкального исполнителя в социальной сети и стриминговом
сервисе «ВКонтакте»; выработать эффективные способы продвижения музыкальных ис-
полнителей на основе рассмотренных технологий и дать рекомендации по применению
имеющихся инструментов.

Тема продвижения музыкантов во «ВКонтакте» является недостаточно разработанной,
однако темы продвижения музыкантов и продвижения в социальных сетях были затро-
нуты многими авторами научных статей и литературы. Тема продвижения музыкальных
исполнителей рассматривалась в других работах автора данного исследования. Также в
работе рассматриваются предоставленные администрацией «ВКонтакте» руководства и
инструкции по применению имеющихся инструментов.
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