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<p>В современным мире реклама прочно вошла в жизнь людей, это ставит перед
маркетологами задачи по выработке более эффективных методов продвижения своих то-
варов и услуг. Одним из таких решений является - учет возрастных характеристик разных
групп потребителей. Моя гипотеза стоит в следующе :на детей в возрасте 7-11лет бОль-
шее воздействие имеют цветовые решения, в то время как на молодежь (16-18) бОльшее
влияние оказывает создаваемый рекламой целостный образ. Смена интересов у школь-
ников происходит в подростковом возрасте (13-14 лет). Мой ход работы: • Проанализи-
ровать имеющиеся исследований в данной области. • Отобрать рекламные видеоролики
для исследования. • Провести исследование- влияния рекламных видеороликов на де-
тей, подростков и молодежи. • Провести анализ полученных данных. • Подтвердить или
опровергнуть гипотезу. В исследование я буду использовать метод тестирования. Каж-
дая группа будет смотреть несколько одинаковых видеороликов, которые направленны на
аудиторию разного возраста. Далее участники исследования ответят на вопросы в анкете.
После анализа данных я смогу подтвердить или опровергнуть существование зависимо-
сти эффективности влияния рекламных инструментов от возраста целевой аудитории.
Ожидаемый результат: подтвердить существование зависимости эффективности влияния
рекламных инструментов от возраста к целевой аудитории. Список литературы: Фро-
лов Дмитрийhttps://adindex.ru/publication/opinion/internet/2017/07/25/161174.phtml Му-
стафинаЕкатерина Олеговна https://cyberleninka.ru/search?q=Мустафина
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