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В современных реалиях позитивный образ региона стимулирует повышение деловой
активности, повышает интерес компаний, инвесторов, туристов и высококвалифициро-
ванных кадров к территории. Актуальность темы определяется возрастающей ролью
PR-мероприятий в формировании положительного образа региона, которые повышают
его конкурентоспособность, создают возможности для реализации потенциала террито-
рии и дальнейшего развития. создание привлекательного образа территории становится
одной из приоритетных задач для региональных властей. Эффективные PR-технологии
улучшают имидж региона, его взаимодействие с обществом, повышают его конкуренто-
способность, что создает возможность для социально-экономического развития субъекта
и реализации его потенциала.

Региональные власти начали использовать технологии событийного PR. PR-меропри-
ятия – наиболее успешная технология создания образа региона, так как позволяет аудито-
рии окунуться в процесс создания имиджа территории, почувствовать себя причастным,
а также устанавливает связь.

PR-мероприятия – технология, направленная на формирование образа субъекта и его
продвижение при помощи искусственно созданных ярких и запоминающихся событий. В
число ключевых задач, которые решаются специальными мероприятиями, входят: продви-
жение образа региона за счет создания события-бренда, формирование благосклонности
общества, распространение с помощью «сарафанного радио», а также ненавязчивое взаи-
модействие с аудиторией [3].

Образ региона формируется на основе двух групп факторов: абсолютных (географи-
ческое положение, запасы природных ресурсов, человеческие ресурсы и т. д.) и относи-
тельных (организация и проведение рекламных и PR-мероприятий, освещение успешных
проектов, данных о показателях экономики, социальной сферы и т. д.). [1].

Удмуртская Республика – регион с уникальной культурой, которая может стать темой
многих PR-мероприятий региона. В Удмуртии проживают более 100 национальностей,
основное население, естественно, составляют удмурты. У этого народа свои традиции,
ценности, история и культура, именно это и составляет основное достояние республики.
Важной тенденцией для Удмуртской Республики является сохранение культурного насле-
дия региона, своей национальной идентичности, сохранения исторических мест, зданий,
традиций и т. д.

Роль PR-мероприятий в формировании образа Удмуртской Республики, несомненно,
важна. С их помощью можно акцентировать внимание общественности на ключевых ас-
пектах региона, привлечь внимание СМИ, повысить узнаваемость Удмуртии на феде-
ральном и международном уровнях, создать территориальный бренд, а также повышать
конкурентоспособность региона.
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Исследование PR-мероприятий, которые на данный момент проводит республика, го-
ворит о том, что акцент в формировании образа Удмуртии делается преимущественно на
культурной составляющей региона. Ежегодно в Удмуртии проводятся различные фестива-
ли, посвященные культуре и истории региона. Каждый год устраивается фестиваль «Гер-
бер», который приурочивается к одноименному национальному празднику. Этот праздник
посвящен окончанию весенне-полевых работ и нацелен на сохранение и развитие культур-
ных ценностей. В 2023 году «Гербер» посетили около 20 тысяч человек [4].

Национальная культура также связана с национальной кухней, а значит можно ис-
пользовать PR-мероприятия для развития гастрономического туризма. Наиболее извест-
ные блюда удмуртской кухни – пельмени, им посвящен целый фестиваль «Всемирный
день пельменя» [2]. Список уникальных блюд национальной кухне гораздо шире, поэто-
му для привлечения туристов, спонсоров можно устраивать целые гастротуры, что будет
способствовать формированию образа Удмуртии как гастрономического региона.

Уникальная культура – наилучший базис для проведения большого числа культурных
PR-мероприятий и формирования идентичности региона. В современных реалиях акту-
ально развитие сферы цифровых технологий, туризма, который в Республике может быть
как минимум в трех видах: этнотуризм, экотуризм и гастротуризм.

Являясь родиной многих известных личностей (П.И. Чайковский, М.Т. Калашников,
Бурановские бабушки и др.), Удмуртия может проводить большое количество фестивалей
под их именем, устраивать PR-мероприятия на их годовщины.

Ключевую роль в формировании региона играет промышленность, которая составля-
ет 45% от валового регионального продукта. В последние годы повышается значимость
экономических преимуществ территории, на основе которых проводятся встречи для за-
ключения сотрудничества, при чем не только на уровне страны [5], но и на международном
уровне [6]. Компании Удмуртии являются частыми участниками различных выставок и
ярмарок. Например, ежегодно концерн «Калашников» принимает участие в международ-
ной выставке вооружений, технологий безопасности и средств защиты [7].

Образ, конструируемый в Удмуртской Республике, достаточно разносторонен, акцент
можно сделать не только на культурные особенности региона, но и на промышленную
составляющую, его туристический потенциал.
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