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Социальная дифференциация общества представляет собой одну из фундаменталь-
ных характеристик социальной структуры, отражающую неравенство групп населения в
доходах, власти, престиже, образовании и других аспектах. В условиях трансформации
российского общества в постсоветский период актуализируется проблема углубления со-
циальных различий и их влияния на социальную стабильность. Особое внимание исследо-
вателей привлекает динамика имущественного расслоения, проявляющаяся, в частности, в
сфере потребления дорогостоящих товаров длительного пользования, к которым относит-
ся автомобиль. Приобретение личного автотранспорта выступает значимым индикатором
уровня благосостояния и жизненных шансов различных групп населения.

Теоретический анализ потребительских практик и ориентаций различных групп насе-
ления позволяет получить важную информацию о реальном положении этих групп в си-
стеме социальной стратификации. Особый интерес в данном контексте представляет сфера
потребления дорогостоящих непродовольственных товаров и услуг длительного пользова-
ния, к которым относится личный автомобиль. Возможность приобретения автомобиля
выступает значимым индикатором уровня жизни и степени социальной дифференциации
общества. Согласно исследованиям ИСЭПН РАН, автомобиль является вторым по значи-
мости предметом длительного пользования после недвижимости, позволяющим оценить
реальный уровень потребления материальных благ в домашних хозяйствах [2].

Динамика автомобилизации населения России в 2000-2020 гг. демонстрирует устойчи-
вый рост: если в 2000 г. уровень автомобилизации составлял 150 легковых автомобилей
на 1000 человек населения, то в 2020 г. этот показатель вырос до 340 автомобилей [6].
В то же время между регионами сохраняется существенная дифференциация по уров-
ню автомобилизации: от 190 авто на 1000 человек в Республике Тыва до 420 в Москве
и Санкт-Петербурге [1]. Рост показателей автомобилизации отражает повышение уровня
жизни части населения и возможность приобретения дорогостоящих товаров длительного
пользования. Однако значительные региональные различия свидетельствуют об углубля-
ющемся имущественном расслоении между богатыми и бедными территориями.

Для объяснения связи между доходами населения и потреблением товаров длительно-
го пользования применимы несколько научных подходов. Во-первых, с позиций кейнсиан-
ской теории потребления увеличение доходов ведет к росту сбережений и возможностей
инвестировать в дорогие покупки [3]. Во-вторых, согласно теории демонстративного по-
требления Т. Веблена, высокодоходные группы населения используют покупки предметов
роскоши (в т.ч. автомобилей) для публичной демонстрации своего высокого статуса [4].

В современной России государство осуществляет определенное регулирование рынка
легковых автомобилей с целью стимулирования спроса на отечественную автомобильную
продукцию и поддержки определенных категорий граждан. Рассмотрим итоги опроса на-
селения Иркутской области, проведенного в 2019 г. Иркутским филиалом РАНХиГС. Вы-
борка исследования составила 1500 респондентов, что позволяет получить репрезентатив-
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ные оценки. Метод сбора данных – анкетирование по месту жительства. Результаты иссле-
дования таковы: личный легковой автомобиль имеется только у 35% опрошенных семей,
в то время как 20% планируют его приобрести в течение ближайших 2-3 лет; ключевым
барьером для покупки авто названа его высокая стоимость (63% ответов) [5]. Полученные
данные наглядно демонстрируют существенную дифференциацию населения Иркутской
области по возможностям приобретения дорогостоящего имущества, что отражает более
глубинные различия в уровне жизни и социально-экономическом положении.

Также обратимся к всероссийскому исследованию ВЦИОМ, проведенному 18 февраля
2023 года. В опросе приняли участие 1600 россиян в возрасте от 18 лет. К 2023 году коли-
чество иномарок в личном пользовании увеличилось до 72%, к сравнению, в 2008 году это
число составляло 36%. Также, исходя из исследования мы видим, что доля автовладельцев
отечественных автомобилей сократилась на 27% (2008г.— 64%, 2023г.—37%) [7].

Проведенный в работе типологический анализ позволяет сделать вывод о том, что в
2000-2023 гг. в российском обществе сохраняются устойчивые тенденции к углублению
социальной дифференциации населения по уровню доходов и возможностям потребле-
ния материальных благ и услуг. Значимым индикатором фактического материального
положения домохозяйств выступает наличие личного автотранспорта. С 2000 по 2023 гг.
отмечается существенный рост уровня автомобилизации населения (более чем в 2 раза).
Однако между регионами сохраняется выраженная дифференциация по данному показа-
телю, что отражает имущественное неравенство территорий. Автомобиль превращается в
маркер социального статуса и отражает глубинные различия в уровне жизни населения.
Для объяснения связи между доходами и потреблением применимы концепции демонстра-
тивного потребления, показывающие использование предметов роскоши (в т.ч. дорогих
автомобилей) для публичной демонстрации статуса.

Таким образом, государственная политика оказывает незначительное влияние на сни-
жение дифференциации в доступности покупки личного транспорта. Требуются более
активные меры по поддержке малообеспеченных групп населения для сокращения иму-
щественного неравенства.
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