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Несомненно, медиа играют важную роль в общественной жизни, но, обращаясь к тео-
рии публичной сферы, можно сделать вывод, что роль медиа в процессе взаимопроник-
новения публичного и приватного очень велика: например, одним из проявлений данного
процесса является размещение платных объявлений или заказных текстов в прессе [3]. С
течением времени и цифровизации происходит процесс конвергенции медиа, в результате
которого медиа можно условно разделить на новые и старые; отличительной чертой но-
вых медиа является активная вовлеченность реципиента в процесс поиска информации, а
также высокая скорость обновления и передачи актуальной информации [1]. Эмпирически
доказана способность средств массовой информации формировать повестку дня [5]. Пуб-
личная политика определяется исследователями как «система работающих механизмов
диалога государства и общества при принятии значимых решений» [4], однако не суще-
ствует конкретного списка механизмов публичной политики или политической системы.
Следуя классификации Р. Мертона [2], механизмы публичной политики можно услов-
но разделить на явные и латентные. Латентные механизмы публичной политики можно
определить как скрытые инструменты, действующие на фоне явных процессов, каковыми
в том числе могут быть новые медиа. Актуальность проведения данного исследования
заключается в социальной напряженности в связи с проблемой гибридных и информа-
ционных войн, а также в необходимости установлении причинно-следственных связей в
рамках публичного дискурса, трансформирующегося в том числе из-за конвергенции ме-
диа.

Объектом исследования является публичная политика, предметом исследования явля-
ются новые медиа как латентный механизм публичной политики. Гипотеза исследования
состоит в том, что новые медиа являются латентным механизмом публичной политики,
и их функцией как латентного механизма в том числе является формирование повестки
дня.

С целью исследования теоретических рамок феномена латентных механизмов публич-
ной политики, и, в частности, новых медиа, предлагается использовать такие методы, как
дискурс-анализ, контент-анализ, анализ публикаций. Предполагается соотнесение соци-
ально-политических событий и их отражения в различных средствах массовой информа-
ции, в том числе с учетом теории повестки дня первого и второго уровня [6].
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