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В своей работе я рассмотрю понятие политического пиара, его влияние на обществен-
ное сознание и каким образом создается имидж. Проанализирована работа политических
пиар-агенств. Актуальность темы заключается в том, что на данный момент в мире идет
огромное количество информационных войн, и как раз особенная роль у профессионалоф
по созданию положительного имиджа политического актора для той или иной аудитории.

В работе рассмотрены 4 способа работы политических пиар-агенств.

1


