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[bookmark: _GoBack]Военные плакаты являлись одной из главных форм постоянной коммуникации государства и населения. Доклад посвящен описанию адресно-тематической типологии образов коммуникантов (автора и адресата) в военных плакатах Великой Отечественной войны.
Плакатные тексты можно разделить на 1) те, которые направлены на адресата и 2) те, которые формируют адресата.
Опираясь на классификацию Спешиловой А.Ю. [1], дополним ее, разделив военные плакаты на: 1) плакаты, которые ориентированы на территорию своей страны; 2) плакаты, которые ориентированы на оккупированные врагом территории. Плакаты, направленные на оккупированные территории могут быть направлены: 1. партизанам, 2. мирному населению оккупированных территорий. Плакаты, адресатом которых является население собственных территорий, можно условно разделить на 1) фронт 2) тыл, и 3) плакаты двойного адресата (плакаты, которые трудно однозначно отнести к одной из групп, часто тематически данные тексты связаны с дискредитацией врага, рассказами о героических личностях и т.д.). Плакаты тыловой направленности мы предлагаем разделить на: 1) плакаты, направленные на детей и молодежь; 2) плакаты, направленные на женщин; 3) плакаты, направленные на рабочих. В последней категории возможно выделить: 1) плакаты, ориентированные на работников сельского хозяйства; 2) плакаты, ориентированные на работников промышленности; 3) плакаты, ориентированные на служащих транспортной отрасли; 4) плакаты, ориентированные на строителей.
Тематически нам также представляется возможным разделить тыловые плакаты на: 1) плакаты, направленные на организацию деятельности для помощи фронту; 2) плакаты, направленные на организацию тыловой жизни; 3) мобилизационные плакаты – призыв идти в армию, добровольцем. Плакаты фронтовой группы также подлежат тематическому делению: 1) собственно агитационные плакаты; 2) поздравительные плакаты.
Адресат в военном плакате времен Великой отечественной войны также подлежит делению на внешнего адресанта и внутритекстового адресанта. Внешним адресантом в военном плакате ВОВ можно считать, с одной стороны, государство, с другой – художников и авторов текстов, имена которых указаны на каждом плакатном тексте. Внутритекстовым адресантом можно считать того, кто является говорящим. Текст плаката может быть написан от первого или от третьего лица. Невербальная составляющая, изображение изображает самого адресанта, либо адресата, но также может быть и просто иллюстрацией к ситуации.
Таким образом материал показал, что по адресная направленность плакатов тесно связана с социальной, социально-территориальной и профессиональной стратификациями общества. В зависимости от этого плакаты могут быть направлены разным типам адресата, в зависимости от его социальной функции, места проживания или профессии. Данная классификация позволяет описать жанровые признаки военного плаката, в аспекте его адресата.
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